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天津市依依卫生用品股份有限公司 

2025 年 1 月 2 日投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2025-001 

投资者关

系活动类

别 

 特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

参与单位

名称及人

员姓名 

申万宏源证券  张海涛 

博时基金  冀楠 

博时基金  于玥 

银华基金  陈思远 

时间 2025 年 1 月 2 日 

地点 天津市依依卫生用品股份有限公司会议室 

上市公司

参与人员

姓名 

董事会秘书兼财务总监周丽娜 

证券事务代表张贝贝 

证券事务专员杨一木 

证券事务专员刘璐 

投资者关

系活动主

要内容介

绍 

2025年 1月 2日，公司参会人员通过现场调研的方式与投资者进行了交

流，本次会议纪要如下： 

一、参观产品展室 



二、回答交流环节 

Q1、四季度订单情况如何？如何看待 2025 年的海外市场宠物卫生

护理用品的需求？ 

答：四季度订单延续了 2024年前三季度的增长态势。2024年公司宠物

卫生用品品类增长速度较快，且增速明显高于整个行业，预计这一趋势将在

2025 年延续，宠物卫生护理用品的产品渗透率有望继续提升。得益于新客

户的拓展和原有客户的持续放量，北美市场将会继续保持高增长，欧洲市场

次之，日韩市场将保持较为稳定的增长。 

Q2、2024年公司的三大业务——宠物垫、宠物尿裤和无纺布的情况

如何，对它们的展望如何？ 

答：从 2024 年前三季度的产品表现来看，三大主要产品均保持高速增

长，宠物垫产品同比增速达 35.6%，宠物尿裤同比增长 24%，无纺布产品同

比增长 35.74%。宠物用品方面，我们还在积极地拓展新客户。无纺布方面，

随着市场供需情况逐渐平衡，盈利能力有望改善。 

Q3、宠物的一次性卫生护理用品和婴儿、成人用的一次性卫生护理

用品有何区别？ 

答：虽然其原材料大致相似，但宠物的一次性卫生护理用品的型号更多，

是一个宠物全生命周期类的产品，功能性要求更多。例如，针对不同年龄阶

段、不同体型的宠物，功能上更加多种多样，具备诱导、防撕咬等特殊功能。 

Q4、目前的行业集中度如何？公司相对其他竞争对手的竞争优势是

什么？ 

答：截至 2024 年前三季度，公司出口额占国内海关同类产品出口额的

比例在 35%以上，公司的市场地位较为稳固。公司历经二十余年的深耕，核

心的竞争优势主要体现在稳定的客户资源、规模化生产能力、优秀的产品研

发设计能力、高品质的产品保障、精细化管理等方面。目前公司已形成以美

国、欧洲、日本、韩国众多大型商超、宠物用品专营品牌商和电商平台为主

的客户资源体系，上述客户甄选合格供应商程序极为严苛、复杂，具体包括

对产品质量管理能力、生产能力、员工待遇及公司信誉等多个维度的考量，

对供应商综合能力的要求极高。 



Q5、公司是否对关税问题做了相应预案？ 

答：目前宠物卫生护理用品这一品类在美国属于养宠必需品，具备较强

的消费粘性，且全球产能主要集中在国内，国外大型渠道商对供应商的生产

规模、供货能力、产品质量、研发能力等有着高标准的要求，同时国内厂商

的成本优势、规模优势等方面又远远领先于美国本土厂商，其他海外地区的

产能同样不具备大规模的供应能力，因此海外大型客户多选择国内具备良好

供应能力的 ODM/OEM 供应商，故合作关系相对稳定。如果发生普加关税

的情况，则全球产品供应链将处在同样的竞争环境下，公司能够发挥生产规

模、研发能力等方面的优势。同时公司已针对美国高收入占比充分做好应对

措施，近两年公司多次进行海外考察和调研，若未来公司出口美国主要产品

关税大幅增加，我们能迅速在海外建设产能或寻求其他合作方式应对。最后，

公司的出口模式为 FOB模式，最终加征的关税也会向消费者传递 

Q6、历年来，公司不断推出新产品以适应新时代的养宠需求，公司

是如何同海外客户进行研发的呢？ 

答：公司致力于为宠物主和宠物提供更加美好的生活环境，由于这一产

品的需求者是宠物，而消费者是宠物主，怎么让宠物和宠物主都对产品满意

是个大难题。公司不仅与下游客户进行强强联合的研发合作，还通过充分的

市场调研，虚心接受消费者的反馈，源源不断地向市场推荐、迭代升级产品

品质、丰富产品种类。凭借多年对宠物卫生用品市场的敏锐观察及生产经验，

公司在不断满足不同地域、不同品牌商对宠物卫生护理用品大小、薄厚、吸

水性、环保性、功能性等方面不同需求的过程中，逐步建立完善了研发设计

体系，形成了自身独具特色的研发设计优势。截至目前，公司先后研发并成

功向市场推介出具有固定贴、防滑、湿度显示、速干、竹炭、抗菌、防撕咬、

添加除臭剂、诱导剂、超柔透气、安抚情绪等多项具备专属性、功能性的宠

物卫生护理用品千余种，构筑了完善的宠物卫生护理用品应用体系，即丰富

了自身产品维度，也提升了经济效益。 

附件清单 无 

日期 2025年 1月 2日 

 


