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天津市依依卫生用品股份有限公司 

2023 年 2 月 21 日-2 月 22 日投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2023-002 

投 资 者 关

系 活 动 类

别 

 特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

参 与 单 位

名 称 及 人

员姓名 

中信建投基金  公伟             诺安基金  王晴 

恒安标准人寿  王宇恒           人保养老  于天宇 

国信证券  刘璨  丁诗洁         惠通基金  刘利钊 

中泰证券  张舒怡               华创证券  刘一怡 

时间 2023 年 2 月 21 日-2 月 22 日 

地点 天津市依依卫生用品股份有限公司会议室 

上 市 公 司

参 与 人 员

姓名 

董事长兼总经理高福忠 

董事会秘书兼财务总监周丽娜 

证券事务代表张贝贝 

投 资 者 关

系 活 动 主

要 内 容 介

绍 

2023 年 2 月 21 日-2 月 22 日，公司参会人员通过现场调研的方式与投

资者进行了交流，本次会议纪要如下： 

一、参观产品展室及工厂 

二、介绍公司情况 



三、问答交流环节 

Q1：公司产品定价的方式是怎么样的?什么样的情况会触发调价机制? 

答：公司对于宠物一次性卫生护理用品的销售定价采用的是成本加成法，

根据耗用的物料和人工情况，结合报价时效内的主要原材料价格走势、汇率走

势、客户性质、当地市场等综合因素，通过竞标或价格协商的形式向境外客户

报价，加成比例一般在 15%-30%之间。当客观因素发生变化（原材料采购价格、

汇率等发生巨幅变化），严重影响一方的利益时，公司或者客户会启动价格协商

机制，调整订单价格。 

Q2：公司的核心竞争优势体现在哪里? 

答：公司的核心优势主要体现在稳定的客户资源、规模化生产能力、优秀

的产品研发设计能力、高品质的产品保障、精细化管理等方面。 

Q3：制造业产能是否有向东南亚国家转移的想法? 

答：在中美贸易战刚刚发生的时候公司也做过一些东南亚国家的实地调研，

就公司产品而言，产品在包装环节还没有完全实现自动化，需要的人力比较多，

虽然东南亚国家的人工成本较低，但效率也比较低，没有办法和国内相比；其

次是原材料供应问题，除了绒毛浆以进口为主外，其他大部分主要原材料是以

国内采购为主的，当地没有原材料产业链的优势；当然，我们也看到中美之间

的摩擦和争端持续存在，公司也会持续关注和及时了解东南亚建厂的相关政策

和目前所具备的优势。 

Q4：国外的客户是否预测过未来宠物市场细分领域的增速? 

答：目前从全球宠物行业的增长情况来看，宠物用品的增速是最快的，远

高于整个宠物行业的平均增速。在宠物用品细分领域中，宠物日用品和清洁用

品使用频次较高，增长速度较快。 

Q5：宠物的一次性卫生护理产品和个护产品有什么区别? 

答：最大的区别就是个护产品生产规格属于标准产品，而宠物的是非标准

产品。目前，公司的宠物垫产品大概有 1000 多种，宠物尿裤也有 500 多种，所

以，对于产品生产的要求要更高一些。 

Q6：公司的许多客户选择公司作为独供的原因是什么? 

答：公司与客户合作周期均较长，一般都在 6-7 年以上，通过多年的努力，

公司已与主要境外客户建立了长期稳定的合作关系。客户最看重产品的品质、

价格、产品设计研发能力以及交期等，公司所具备的能力得到客户的认可。公

司的主要优势在于以下几点：1、产品品质的保障。对于产品的检验，公司的自

检要求比第三方检测公司标准还高，以高标准严格要求自己，尽力为客户提供



高质量产品；2、做到按时交货。近几年即使遇到原材料价格上涨、海运影响等

情况，公司克服重重困难，做到了如期交货；3、产业链保障。无纺布作为一次

性卫生护理用品的主要原材料之一，公司子公司高洁有限生产无纺布，有效控

制原料及产品质量，控制成本大幅波动；4、具备研发能力。公司不只是单纯的

给客户供货，公司会根据市场需求进行产品研发，很多客户会采纳公司研发的

新产品，完成产品的更新迭代。 

Q7：目前公司对于国内市场的计划是怎么样的？ 

答：目前公司计划进一步开拓国内市场，借助公司产能释放和生产端的优

势，顺应宠物市场的发展趋势，不断完善自有品牌的建设，增强国内市场的供

应保障能力，进一步整合国内销售资源与营销渠道，提高公司产品的国内市场

份额。 

附件清单 无 

日期 2023 年 2 月 22 日 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


