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天津市依依卫生用品股份有限公司 

2022 年 4 月 26 日投资者关系活动记录表 

                                                       编号：2022-001 

投资者关系

活动类别 

 特定对象调研    分析师会议 

媒体采访        业绩说明会 

新闻发布会      路演活动 

现场参观        其他 

参与单位名

称及人员姓

名 

详见附件 

时间 2022 年 4 月 26 日 

地点 天津市依依卫生用品股份有限公司会议室（线上会议方式进行） 

上市公司参

与人员姓名 
董事会秘书兼财务总监周丽娜 

投资者关系

活动主要内

容介绍 

2022 年 4 月 26 日，公司参会人员通过线上会议方式与投资者进行了在线交流，

本次会议纪要如下： 

一、董事会秘书兼财务总监周丽娜女士总结公司2021年度和2022年第一季度

经营情况。 

2021年度，受全球新冠疫情影响，大宗商品原材料价格大幅上涨，国际海

运受阻，用工成本增加，人民币不断升值，国内外经济下行压力加大，尤其国

内企业的出口业务有所放缓。 

在复杂多变的宏观环境下，公司2021年度的收入实现小幅度增长，2021



年度共实现营业收入131,001.69万元，同比增长5.56%，其中公司核心业务宠物

一次性卫生护理用品实现营业收入124,228.75万元，同比增长14.50%，公司核

心业务增长趋势较为良好。 

2021年度，公司归属于母公司股东的净利润11,408.57万元，同比下降

41.33%。主要受三方面的影响：（1）报告期内作为公司主要原材料的绒毛浆和

卫生纸价格上涨较多：作为国际大宗商品，绒毛浆价格在2021年初开始大幅上

涨，并在全年维持历史相对较高水平，本年度中国造纸协会漂针木浆价格指数

平均值较2020年度上涨33.90%；（2）2020年度在国内疫情发展初期，子公司高

洁有限生产的无纺布产品价格相对较高，当年实现毛利5,746.90万元，本年度

随着国内无纺布产能的提升及国内疫情的缓解，无纺布价格大幅下降，本年实

现毛利132.57万元，同比下降97.69%；（3）随着公司国内外业务的拓展，销售

费用和管理费用相应增长。 

2022 年初受到战争和新冠疫情的影响，大宗商品的原材料价格出现巨幅

上涨，公司的主要原材料也和石油相关，部分主要原材料出现暴涨情况。2022

年第一季度，公司营业收入 35,256.43 万元，同比增长 13.87%，收入增长主要

来自于海外销售。从利润端来看，一季度实现净利润 1,831.94 万元，同比下降

44.91%，下滑的主要原因为原材料采购价格的大幅度上涨导致成本大幅度增加

以及人民币升值的影响。 

二、问答交流环节 

Q1：疫情对公司的影响？ 

答：疫情未对公司的生产经营产生重大影响。 

Q2：人民币贬值对公司的影响？ 

答：人民币的贬值有利于出口企业提高议价空间、提高产品竞争力，同时

公司 90%以上的销售为境外业务，主要以美元做为结算货币，人民币贬值带来

的汇兑收益对公司净利润具有一定的积极影响。 

Q3：出口方面前几大客户的收入和增速如何？ 

答：近几年公司主要客户保持稳定，公司前五大客户与 2021 年度保持一

致。2022 年第一季度前五大客户销售收入合计为 17,863.30 万元，较上年同期

增加 1,397.61 万元，增长 8.49%。 

Q4：公司目前的订单排产情况如何？后续订单交付会不会受到运力的限



制？ 

答：公司目前订单比较充足，公司会根据货物出运时间合理安排生产；境

外业务海运影响目前来看已得到了一定的缓解，当然有些仓位还是存在紧张的

情况，但整体影响不大。 

Q5：公司进行提价的幅度？ 

答：公司对于宠物一次性卫生护理用品的销售定价采用的是成本加成法，

根据耗用的物料和人工情况，结合报价时效内的主要原材料价格走势、汇率走

势、客户性质、当地市场等综合因素，通过竞标或价格协商的形式向境外客户

报价，加成比例一般在 15%-30%之间。当客观因素发生变化（原材料采购价

格、汇率等发生巨幅变化），严重影响一方的利益时，公司或者客户会启动价

格协商机制，调整订单价格。由于近期主要原材料采购价格持续大幅上涨 ，

公司已针对部分客户的销售价格进行了不同幅度的上调。 

Q6：公司国内宠物护理业务的盈利情况？ 

答：目前国内自有品牌的宠物用品销售毛利率在 25%-28%之间，整体毛

利水平还可以，但由于开拓国内市场所需的费用相对来说比较高，盈利相对较

低。 

Q7：国内自有品牌业务的发展策略？ 

答：目前公司计划进一步开拓国内市场，顺应宠物市场的发展趋势，借助

公司产能扩大的机会，增强国内市场的供应保障能力，进一步整合国内销售资

源与营销渠道，提高公司产品的国内市场份额。 

Q8：原材料价格上涨对公司的影响如何？ 

答：直接材料成本占公司主营业务成本的比例均在 80%以上，原材料价格

上涨对公司的影响较大，一季度毛利率大幅下降主要也是因为原材料采购价格

大幅上涨造成的。公司在与国际大型宠物用品品牌运营商、商超和电商平台等

客户的合作过程中，根据耗用的物料和人工情况，结合报价时效内的主要原材

料价格走势、汇率走势、客户性质、当地市场等综合因素，通过竞标或价格协

商的形式向境外重点客户进行产品报价，竞标或价格协商的确认结果作为产品

销售的价格。依据行业惯例，当主要原材料价格、汇率等在一定时期内发生巨

幅变动的情况下，公司可以启动临时价格协商机制。公司目前就原材料价格出

现大幅上涨的情况，已和客户启动价格调增协商。 

Q9：公司 2022 年会加大研发力度吗？新品推出的主要方向？ 

答：多年来，公司持续关注“宠物卫生护理”赛道的最新消费动向，积极



探索宠物卫生护理用品的市场空间和产品维度。2022 年公司将进一步加大研

发力度，针对宠物的生理习性、习惯以及健康方面，研发更具有针对性、功能

性以及对宠物的健康更具有保障性的产品。 

Q10：公司在目标出口市场的市场份额？ 

答：根据 Euromonitor 数据，2021 年全球宠物行业市场规模约为 1,536 亿

美元，尽管受到疫情的影响，同比增速仍创十年新高，达到 8.10%。 

公司产品主要销往美国、日本、欧洲、东南亚等国家和地区。宠物一次性

卫生护理用品划分在宠物用品大类，因为没有具体的数据统计，所以市场分额

无法计算。2019 年-2021 年公司以宠物垫、宠物尿裤为主的宠物一次性卫生护

理用品出口额占国内海关同类产品出口额的比例分别为 33.08%、36.33%、

37.00%，近两年已达到出口市场规模的三分之一以上，市场占有率水平较高，

且呈现稳定增长态势。 

Q11：制造业产能是否有向东南亚国家转移的风险？ 

答：在中美贸易战刚刚发生的时候公司也做过一些东南亚国家的实地调

研，就公司产品而言，产品在包装环节还没有完全实现自动化，需要的人力比

较多，虽然东南亚国家的人工成本较低，但效率也比较低，没有办法和国内相

比；另一个因素是原材料供应问题，除了绒毛浆以进口为主外，其他大部分主

要原材料是以国内采购为主的，当地没有原材料产业链的优势。综合以上两个

原因，公司暂未考虑在东南亚国家建厂。 

Q12：公司 5 月份限售股解禁后股东有没有减持意向？ 

答：截止目前公司的机构股东未有提出明确的减持意向，公司的董监高已

明确表示，解禁后没有减持计划。 

Q13：宠物垫和宠物尿裤未来会是替代关系吗？宠物垫会不会向宠物尿裤

转化？ 

答：宠物垫和宠物尿裤两者的应用场景是不同的，不是替代关系，宠物垫

更偏向于室内环境使用，宠物尿裤兼顾室内和室外环境均可使用。宠物尿裤产

品是公司培育近 10 年的产品，目前正处于生命周期的成长期，结合订单情况

和一季度销售情况能够看出增速非常可观，2022 年一季度销售数量同比增长

38.78%，销售收入同比增长 42.36%，依据近年来主要客户宠物尿裤的销售情

况，公司预计宠物尿裤产品未来将会有较大的发展空间。随着募投项目的逐步

落地，产能方面也会得到提升，进而满足客户的需求，为公司创造更多的效益。     

Q14：展望未来三年公司经营亮点和竞争优势？ 



答：宠物行业是成长中的朝阳行业，未来具有广阔的成长空间，公司始终

专注于“宠物卫生护理”领域的细分赛道，历经二十余年的行业深耕，建立了

从产品质量到功能研发，从生产规模到成本控制，从产业链保障到生产效率，

从优质客户到议价能力等全方面的竞争优势。公司将持续推进海外+国内的双

循环市场战略，不断优化主营业务和提升盈利能力。 

附件清单 参会人员信息表 

日期 2022 年 4 月 26 日 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 



附件：参会人员信息表 

参会人员信息表 

序号 参与单位名称 参与人员姓名 

1 华夏基金管理有限公司 林瑶 

2 嘉实基金管理有限公司 马晓煜 

3 兴业基金管理有限公司 赵昕蒙 

4 海富通基金管理有限公司 赵晨凯 

5 泊通投资 庄臣 

7 景泰利丰基金有限公司 吕伟志 

8 中盛晨嘉财富 陈震宇 

9 民生通惠资产管理有限公司 肖艳华 

10 宽潭资本 戎勉 

11 开源证券 骆扬 

12 鸿道投资 韩逸非 

13 上海宏流投资管理有限公司 柯海平 

14 珠江人寿保险股份有限公司 王鸿怡 

15 天风资管 邱天 

16 中信证券 林镇潘 

17 上海丰煜投资 文彧 

18 中泰证券 陈幸 

19 上海聚劲投资有限公司 张超 

20 天风证券股份有限公司 李原竹 

21 西藏合众易晟投资管理有限责任公司 庞宇铭 

22 天风证券股份有限公司 吴慧迪 

23 （上海）宁泉资产管理有限公司 金雯 

24 杭州红骅投资管理有限公司 陈佳 

25 天风证券股份有限公司 王月 

26 光大保德信基金管理有限公司 唐靓 

27 湖南源乘投资管理有限公司 马丽娜 

28 华林证券股份有限公司资管 朱海琳 

29 中国人寿养老保险股份有限公司 高媛媛 

30 博时基金管理有限公司 陈显顺 

31 恒泰证券零售客户 郭镇 

32 光大保德信基金管理有限公司 詹佳 

33 恒泰证券零售客户 李国荣 

34 瑞民投资管理有限公司 黄鹏 

35 海通证券股份有限公司 刘蓬勃 

36 上海合道资产管理有限公司 江鹏 

37 机构投资者广深 鲍行松 



38 湖南汉天资产管理有限公司 刘朝晖 

39 天弘基金管理有限公司 林瑶 

40 鸿涵投资管理有限公司 白玉兰 

41 九泰基金管理有限公司 赵万隆 

（以上排名不分先后） 

 

 

 


